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TRADITIONSHAUS UND NEWCOMER

Ziiri Rundschau, 28. Marz 2014

Wo Gutbetuchte sich edel einkleiden

Zircher Traditionsgeschafte: Herrenbekleidungsgeschaft Brunos an der Bahnhofstrasse

Brunos Chemisier & Chapelier
an der Bahnhofstrasse 44 gilt
als erste Adresse fiir Herren-
konfektion und -accessoires. Zu
den Stammkunden des Traditi-
onshauses gehoren gekronte
Haupter, weltberiihmte Film-
stars, hochrangige Politiker
und Wirtschaftsmazene, die fiir
einen Anzug gerne mal fiinf-
stellige Summen hinblattern.

Das  Herrenbekleidungsgeschiift
Brunos liegt mitten in der promi-
nentesten  Shopping-Meile  Zii-
richs. Nachbarn sind u.a. Fogal,
Teuscher und Cartier. Seit 76 Jah-
ren gilt der in der dritten Genera-
tion gefithrte Familienbetrieb zu
den ersten Adressen von an-
spruchsvollen Herren, die fiir Qua-
litit gerne vier- bis fiinfstellige Be-
trige springen lassen. Auf den ers-
ten Blick wirkt der kleine, in dunk-
lem Nussbaumholz gehaltene Ein-
gangsbereich des Geschifts fast
unscheinbar neben all den super-
modernen Flagshipstores. Brunos
trumpft nicht mit vordergriindi-
gem Luxus auf. Die erlesene Kli-
entel schitzt das familiire Ambi-
ente und vor allem die absolute Dis-
kretion, die zur obersten Primisse
der neunkopfigen Belegschaft
zihlt.  Geschiftsfithrer Adriano
Maestrini hat wie sein Vater und
Grossvater schon unzihlige pro-
minente  Personlichkeiten  be-
dient. Doch wenn man nach Na-
men fragt, bleiben seine Lippen
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Adreano Maestrini fiihrt das Ziircher Herrenbekleidungsgeschéft Brunos in der dritten Generation (Bild ub)

versiegelt. Die Accessoire-Abtei-
lung im Eingangsbereich ist mit
Vorhdangen von der hektischen At-
mosphiire an der Bahnhofstrasse
abgeschirmt, und man taucht un-
mittelbar in eine andere, stille Welt
ein. Selbst George Clooney konn-
te hier einkaufen, ohne von Papa-
razzi belistigt zu werden.

Edler Zwirn fiir Anspruchsvolle

Das wahre Reich von Brunos ent-
puppt sich im vierten Stock, wo es
auf 300 Quadratmeter erlesene
Konfektionsartikel zu erstehen
gibt. Fiir einen massgeschneider-
ten Anzug aus feinster Vikufa-
Wolle kann der Kunde schon mal

60 000 Franken berappen. Kol-
lektionen ab Stange - zum Beispiel
vom italienischen Luxusmode-
ausstatter Brioni - gibt es ab 5000
Franken. «Zu uns kommen Leute,
die ein Produkt suchen, dass noch
nach altem Fachwissen und aus
edelsten Materialien hergestellt
wird», sagt Adriano Maestrini. Bru-
nos wurde 1937 von seinem Tes-
siner Grossvater Bruno Maestrini
gegriindet. Damals gab es noch kei-
ne Warenhiuser und nur wenige
Geschifte, in denen sich der Mann
von Welt einkleidete. Eines davon
war und ist Brunos. «Wir sind un-
serem klassischen Stil immer treu
geblieben», erzihlt Adriano Maes-

trini. Wihrend viele Bekleidungs-
geschiifte im mittleren Segment ge-
gen die grossen Billigladenketten
keine Chance hatten, iiberlebte
Brunos als kleines Familienunter-
nehmen in der gehobenen Preis-
klasse. Der 42-jihrige Geschifts-
fithrer mit dem jungenhaften Ge-
sicht trigt selber edelsten Zwirn.
Der Journalistin prisentiert er sich
in einem nachtblauen, dezent
schimmernden Brioni-Anzug mit
Kaschmir-Weste und Masshemd
von Fray, einem der weltweit bes-
ten Hemdenfabrikanten.

Keine ausschweifenden Shop-
pingorgien

lassen

«Made in China gibt es bei uns
nicht», erldutert Maestrini, «un-
sere Lieferanten kommen aus der
Schweiz, Italien, Frankreich und
Deutschland. Die meisten Fabri-
kanten, von denen wir Ware be-
ziehen, sind Familienbetriebe wie
wir.» Und da sei die prominente
Kundschaftsehrheikel, gestehtder
Geschiftsfithrer: «Sie will genau
wissen, wer hinter einem Label
steht und legt viel Wert auf Ware,
die in Europa produziert wird.»
Wer sich im Showroom von Bru-
nosverwohnte Herrenvorstellt, die
sich beim Luxuseinkauf mit
Champagner und Hippchen be-
dienen lassen, liegt falsch. «Méin-
ner, die bei uns vorbeikommen,
haben weder Zeit noch Lust fiir
lange Shoppingorgien. Sie wollen
in kurzer Zeit fiindig werden und
doch nicht das Gefiihl haben, dass
sie etwas 'aufgeschwatzt' bekom-
men. Denn wer sich iiberrumpelt
fiithlt, kommt kein zweites Mal. Ge-
schiifte, die eine moglichst schnell
zum Ziel fithrende Verkaufstaktik
anwenden, denken nur kurzfristig
und werden ihre Kundschaft ver-
lieren.»

Ursula Burgherr

Brunos Chemisier & Chapelier,
Bahnhofstrasse 44, 8001 Zii-
rich, info@brunos-fashion.ch,
Tel. 044 211 02 90

Der grosse Traum einer eigenen Kollektion

Zurich: Startup-Unternehmen huber egloff

Mit ihren ersten beiden Kol-
lektionen trafen die Modede-
signer Andreas Huber und Raul
Egloff alias huber egloff gleich
ins Schwarze. Nach der Pra-
sentation an der Mode Suisse
konnten die beiden 31-Jihri-
gen ihre raffinierten aber sehr
tragbaren Teile an der Fashion
Week in Paris zeigen.

Andreas Huber und Raul Egloff er-
gianzen sich perfekt. Egloff stu-
dierte Modedesign in Antwerpen
und ist fiir die Produktion der Kol-
lektion zustidndig. Huber hat ei-
nen Abschluss in visueller Kom-
munikation und kiimmert sich um
die Prisentation der Kampagnen
und den Auftritt der Firma. Mit
welchen Stoffen und Schnitten sie
ihrer Marke huber egloff ihre un-
verkennbare Handschrift verlei-
hen, entscheiden sie gemeinsam.
Kennengelernt haben sich die bei-
den Ziircher bei dem wohl re-
nommiertesten Schweizer Label
Akris. Huber: «Wir wussten je-
doch dass wir etwas Eigenes ma-
chen wollten. Statt lange vor und
hinzu- triumen, wagten wir den
Schrittin die Selbstindigkeit.» Die
Riumlichkeiten an der West-
strasse 145, in denen sich das
Startup-Unternehmen eingemie-
tet hat, sind schlicht eingerich-
tet. «Den Traum, als Mode-De-
signer mit den eigenen Kollekti-
onen erfolgreich zu sein, haben
viele. Und nur wenige schaffen es»,

meint Egloff. Finanziell haben die
beiden mehrere Standbeine, um
sich wihrend der investitions-
reichen Anfangszeiten itber Was-
ser zu halten. Egloff arbeitet als
Gastdozent an Basler und Genfer
Designschulen, Huber hat Auf-
triage als Freelance Art Director.

Es braucht einen extrem langen
Atem

Im Untergeschoss hingen die
Sommer- und Winterkollektion
2014, mit dem das Label huber eg-

Beispiel aus der Winterkollektion von
huber egloff (Bild zVg)

loff sich fiir die Mode Suisse qua-
lifizieren konnte. Die Modeplatt-
form fiir nationale Designer sowie
einheimische und internationale
Einkdufer machte die Beiden in
einer grosseren Offentlichkeit be-
kannt. Ihre schlichten aber bis ins
letzte  Detail  ausgekliigelten
Schnitte wurden von den Exper-
ten gelobt. Sie erweisen sich nicht
nur fiir Models sondern fiir Frau-
enjeden Altersalssehrtragbarund
erinnern an ethnische Kleidung
wie den Kimono oder Djellaba.
Stromungen der 60er- und 70er-
Jahre verweben sich mit einer
Neuinterpretation von Sports-
wear. Hochwertige Stoffe wie Mi-
kado- und Satin-Seide, Hightech-
Jersey oder gar luxuriosem Frot-
tierstoff aus dem Glarnerland in
teilweise ungewohnlichen Kom-
binationen machen den beson-
deren Look des Labels aus. Bei der
brandneuen Winterkollektion
sticht neben klassischen Kasch-
mirmintel und Wollhosen ein
ausgeflippter, flamingoroter Jupe
aus perforiertem Polyester ins Au-
ge. Samtliche Teile werden in der
Schweiz gefertigt. Nachhaltigkeit
und faire Arbeitsbedingungen bei
der Produktion gehoren zum
obersten Credo der Jungdesigner.
Ein Wintermantel kommt auf rund
1900 Franken zu stehen. «Wir ma-
chen keine Fast-Fashion, bewe-
gen uns mit unserer Mode im
Highend-Bereich. Nur dort kann
sich ein junges Label heute noch

Andreas Huber und Raul Egloff - die Képfe hinter dem neuen Modelabel huber
egloff (Bild zVg)

etablieren», erldutert Huber. Bis-
her ging das Konzept auf. huber
egloff wurden mit ihrer Friih-
lings-/Sommerkollektion 2014 fiir
den Schweizer Design-Preis in
Langenthal nominiert. Bisheriger
Hohepunkt war aber die Prisen-
tation der Winterkollektion an der
Fashionweek in Paris. Zwei La-
den in Ziirich, ein Geschift in Ant-
werpen und eine Boutique in Genf
verkaufen huber egloff. Und die
beiden Designer sind mit ver-

schiedenen neuen Interessenten
im Gespriich. «Es ist schwer, ins
Fashionbusiness reinzukom-
men», meint Egloff. «Uns kam zu-
gute, dass wir schon vorher fiir be-
kannte Marken arbeiteten. Die
wichtigsten Voraussetzungen fiir
den Erfolg sind aber nicht nur Ta-
lentsondern Wille, Passion und ein
extrem langer Atem, bis man auf
eigenen Beinen stehen kann.»

Ursula Burgherr



